Erstes Halbjahr 2026: flaconi wachst um 23 Prozent und forciert
europaische Marktfuhrerschaft weiter

e Wachstum gegen den Trend - Skalierung in Europa: Mit +23 % YoY Wachstum und
mehr als 300 Millionen Euro Umsatz Ubertrifft flaconi den Markt erneut deutlich.
International wachst der Online-Handler um rund 60 %, der Auslandsanteil steigt auf
Uber 20 % des Gesamtumsatzes.

e Digital- und Kund:innenzentrierung: Die Mobile-First-Strategie treibt den
App-Anteil auf Uber 40 %; die Kund:innenzufriedenheit (NPS) erreicht ein Allzeithoch
von 85.

e flaconi Media House: Mit dem Launch des flaconi Media House erweitert flaconi sein
Kerngeschaft strategisch und positioniert sich als unabhangiger Anbieter globaler
Medialeistungen.
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» Flaconi continues its growth course and significantly
outperformed the German premium online beauty market

» H12026 with 23% YoY growth and achieving more than EUR
300m in external revenues

» Strong international share of >20% with ca. 60% revenue growth
» Growing relevance of flaconi App with app share of > 40%

« Constantly increasing customer satisfaction shown by an all-time
high NPS score of 85 in H1 2026
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Berlin, 06. August 2026 - flaconi, der fUhrende Onlineshop fur Beauty und Parfum in
Deutschland, schlieBt das erste Halbjahr 2026 mit einem Wachstum von 23 Prozent
gegenuber dem Vorjahreszeitraum ab, wobei das Unternehmen einen Umsatz von mehr als
300 Millionen Euro verzeichnet. Wahrend flaconi den deutschen
Premium-Online-Beauty-Markt weiterhin Ubertrifft, entwickelt sich auch das internationale
Geschéft rasant zum entscheidenden Wettbewerbsvorteil.


https://cdn.flaconi.de/media/presse/pressemitteilung-flaconi-media-house-2026.pdf?_gl=1*1sl35ta*_gcl_aw*R0NMLjE3ODEyNTQwMzkuQ2owS0NRanczSzdSQmhESkFSSXNBS1J0UDVRcDJMRDJnZVFmb2xfeG03MXVNX0hrNkp1YWV3c3VOaEk2Y3JrZFM5YVN1a3Bvd1YwNTdxc2FBbGlBRUFMd193Y0I.*_gcl_dc*R0NMLjE3ODEwOTA1NTkuQ2owS0NRandscVRSQmhDQkFSSXNBTnJrcnhpUnA3WXRJa2Z0czZ1X1RCakoxYzlYVXhhRE0xbFBIWElTU2VtZkxnSDF6MU9SaExieVBUQWFBbDhoRUFMd193Y0I.*_gcl_au*MzIwNTI3Mjc5LjE3ODE1MjgwMzAuLS4tLjE3ODIzMTA5MzQuMTc4OTgyNjIwMy4xNzg1MTQ2ODQwLjE3ODUxNDY4Mzk.

Deutschland bleibt das Fundament - Europa wird zum Wachstumstreiber

Mit 23 % Wachstum und mehr als 300 Millionen Euro Umsatz im ersten Halbjahr baut flaconi
seinen Vorsprung als fuhrender Online-Player fGr Premium Beauty in Deutschland weiter aus.
Gleichzeitig gewinnt das internationale Geschaft zunehmend an Bedeutung: Mit einem
Umsatzwachstum von rund 60% tragt das Auslandsgeschaft inzwischen mehr als 20% des
Gesamtumsatzes bei. Dieser Erfolg belegt die nahtlose Ubertragbarkeit des
flaconi-Geschéaftsmodells auf neue Markte und die exzellente operative AusfUhrung der
internationalen Rollouts. Nach funf Markter6ffnungen im letzten Jahr treibt flaconi in diesem
Jahr die Expansion in sieben weitere Markte voran - darunter Norwegen, UK, Irland, Spanien,
Portugal, Rumanien und Ungarn. Bastian Siebers, CEO von flaconi, erklart: , Wir wachsen
im Heimatmarkt weiterhin gegen den Trend und beweisen zeitgleich, dass unsere Strategie
auch europaweit skaliert. Wir verfdgen uber das Setup - von der besten Technologie bis hin

zZu den besten Talenten und dem richtigen Mindset -, um flaconi zur fuhrenden
Beauty-Destination in Europa zu machen. Das ist fur uns der ndchste logische Schritt.”

flaconi Media House

Ein weiterer Meilenstein des ersten Halbjahres 2026 war der Launch der flaconi Media House
GmbH. Mit der Grindung eines eigenen Media Houses bricht flaconi das traditionelle
Retail-Media-Modell auf und positioniert sich als unabhéangiger globaler Anbieter fur
Full-Funnel-Markenaktivierung. Bastian Siebers, CEO von flaconi: ,Mit dem flaconi Media
House erweitern wir unser Kerngeschéft strategisch und untermauern unsere Rolle als
fihrendes, datengetriebenes Beauty-Okosystem. Wir méchten Europas Nummer 1 fir
Premium-Beauty werden - angetrieben von unserem exzellenten E-Commerce-Business und
einem starken Mediengeschéft.”

Tech-DNA und Rekord-Loyalitat im Fokus

Die konsequente Mobile-First-Strategie “Beauty in your Pocket” spiegelt sich in einer stark
wachsenden Relevanz der eigenen App wider: Mittlerweile werden Uber 40 Prozent der
Umsatze direkt Uber die flaconi-App generiert. Unterstutzt wird die digitale Exzellenz von
einer beispiellosen Kund:innenbindung. Im ersten Halbjahr 2026 erreichte der Net Promoter
Score (NPS) ein Allzeithoch von 85. Die Préamisse dahinter ist im aktuellen
E-Commerce-Umfeld entscheidend: Wer die treuesten Kund:innen hat, gewinnt den Markt.


https://www.flaconi-media-house.com/
https://www.flaconi-media-house.com/

